DEN PERFEKTA KREATIVA BRIEFEN

Den perfekta kreativa briefen finns inte. Den skapar du.
Har ar en mall att borja jobba med:

m Vad ar problemet, som vi ser som en utmaning?

(VYRS Ul Ve talar vi till och vad vet vi om dem som ar relevant?

(L LV Y vad vill viatt malgruppen ska veta, kénna och géra?

KOMMUNIKATIONENS ROLL RGN EICERI e Hutur

L LUAVIV ] 1AV o 1S (€01 o] 3 gl Vilket budskap vill vi att konsumenten kommer ihag?

m Varfor ska de tro pa budskapet? Vad vet de inte redan?

[ 8] {B[c |3y B Hurskamalgruppen uppfatta varumérket?

m Vilken ar den avgérande insikt som vi kan bygga kampanjen pa?
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